首都经济贸易大学经济学院贸易经济专业
毕业论文参考选题（2021版）

以下论文选题领域和研究方向仅作为贸易经济专业本科毕业论文选题的方向指引，帮助学生确定研究方向和指导教师。具体研究选题须在确定研究方向和指导教师后，学生与导师具体研讨并确认。

	序号
	选题领域及研究方向

	一
	选题领域一：品牌经济学

	1
	品牌竞争力要素分析

	2
	品牌溢价研究

	3
	集团公司的多品牌组合管理研究

	4
	不同类别企业的品牌创建研究（集团公司、平台企业、央企、民营企业等）

	5
	电商品牌发展研究

	6
	老字号品牌研究 

	二
	选题领域二：零售渠道

	1
	零售业态研究（购物中心、便利店等）

	2
	流通渠道研究（农产品、工业品）

	3
	电子商务研究（生鲜电商、社交电商）

	4
	零售商创建自有品牌研究

	5
	连锁经营模式研究

	6
	农超对接研究

	三
	选题领域三：商业史研究

	1
	明清商业萌芽（对比）

	2
	近代大宗商品流通

	3
	近代商业（企业）组织

	4
	近代商业企业经营

	5
	近代零售业发展演进

	6
	零售业演进与近代中国城市发展

	四
	研究领域四：制造业发展研究

	1
	中国制造业转型升级研究

	2
	中国制造业高质量发展研究

	3
	中国工业与信息技术融合问题研究

	4
	信息技术对产业发展的影响机理研究

	5
	数字经济与制造业服务转型研究

	6
	实体经济数字化转型研究

	五
	研究领域五：市场交换与市场竞争（本方向详细选题参见附录）

	1
	定价策略与社会福利研究

	2
	口传效应的社会福利研究

	3
	企业行为与社会福利研究（产品差异化、并购、研发、广告、代理、捆绑销售、市场圈定等）

	4
	专利保护的社会福利研究

	5
	促销行为的社会福利研究（初次购买优惠、折扣、返利）

	6
	企业信息分享、信息披露与社会福利研究

	六
	研究方向六：资源配置效率研究

	1
	全要素生产率的测算和变化趋势

	2
	全要素生产率的影响机制

	3
	区域经济视角下的资源配置效率

	4
	产业经济视角下的资源配置效率

	5
	国际经济视角下的资源配置效率

	6
	资源环境经济视角下的资源配置效率

	7
	制度经济视角下的资源配置效率

	七
	研究领域七：零售创新研究

	1
	零售技术创新与零售业生态环境变迁分析

	2
	零售技术升级对零售业发展模式与效率的影响分析

	3
	“新零售”创新模式解读及其对关联产业的影响

	4
	技术创新驱动下零售业变迁及零售新物种发展

	5
	零售渠道融合的影响分析（对零售业结构、对消费者行为、对零售商业模式和盈利模式等）

	6
	实体零售业态（子业态）发展趋势分析（主题化、郊区化、小型化等）

	八
	研究方向八：消费经济研究

	1
	消费对经济增长拉动作用研究

	2
	基于非理性人假定的消费规律研究

	3
	面向供需匹配的消费结构研究

	4
	居民消费行为演进研究

	5
	体验性消费研究

	6
	消费周期波动问题研究

	九
	研究方向九：期货与物流、供应链研究

	1
	期货的价格发现功能研究

	2
	金融期货的市场稳定功能研究

	3
	从供应链看动态物流联盟

	4
	供应链金融的功能发挥与风险防控

	5
	物流产业集聚发展与合理布局

	6
	电子商务发展背景下的物流支撑体系研究

	十
	研究方向十：时尚产业发展研究

	1
	时尚消费行为研究

	2
	时尚产业的产业组织、产业结构和产业关联研究

	3
	网红经济背景下消费者行为研究

	4
	时尚产业的品牌战略研究

	5
	流行文化与时尚产业发展研究

	6
	时尚之都的演进规律研究

	十一
	研究方向十一：产业创新与融合

	1
	技术创新与产业结构升级

	2
	技术创新与产业竞争力提升

	3
	工业4.0时代的技术创新机制

	4
	平台经济视角下的产业融合发展

	5
	产业融合与经济高质量发展

	6
	制造业与服务业协同耦合发展

	十二
	研究方向十二：绿色经济与绿色零售

	1
	绿色消费认知对绿色消费行为的影响研究

	2
	消费价值观、环境态度与绿色消费

	3
	绿色消费的理论内涵及实践逻辑

	4
	零售商绿色运营模式

	5
	绿色物流共同配送体系研究

	6
	循环经济背景下的绿色经营绩效评价

	十三
	研究方向十三：价值链与国内贸易

	1
	中国区域双重价值链嵌入的现实特征

	2
	国内价值链与全球价值链的互动机制研究

	3
	国内统一大市场构建对双重价值链的影响与机制研究

	4
	现代流通体系建设对双重价值链的影响与机制研究

	5
	新发展格局下双重价值链的理论内涵

	6
	中国流通业的发展历程与改革趋势研究

	
	



附：“研究领域五：市场交换与市场竞争”详细选题
1. 新商品的定价策略与社会福利研究
2. 耐用品的定价策略与社会福利研究
3. 搜寻品的定价策略与社会福利研究
4. 信任品的定价策略与社会福利研究
5. 信任品（经验品）的质量（价格）策略与社会福利研究
6. 信任品的质量认证与社会福利研究
7. 消费者推荐与口传效应的社会福利研究
8. 口传效应与社交网络销售的社会福利研究
9. 团体购买（团购）的市场均衡与社会福利研究
10. 消费者市场搜寻与企业定价的市场均衡研究
11. 消费者定位（消费者识别）与企业的差别化定价策略研究
12. 固定定价与讨价还价方式的市场均衡研究
13. 企业差别化定价的动机与社会福利研究
14. 企业产品差异化（品牌）竞争与社会福利研究
15. 企业市场圈定的动机与社会福利研究
16. 企业纵向并购的策略动机与社会福利研究
17. 企业水平并购的策略动机与社会福利研究
18. 上游企业（生产企业）与下游企业（零售企业）的纵向控制动机与社会福利研究
19. “排他代理”与“共同代理”的策略竞争与社会福利研究
20. 大型超市与商业街竞争与市场均衡分析
21. 大型超市与购物中心的竞争与市场均衡分析
22. 购物中心与商业街的竞争与市场均衡分析
23. 百货店与专卖店的竞争与市场均衡分析
24. 企业“广告策略”竞争的动机与社会福利研究
25. 企业“掠夺定价”策略竞争的动机与社会福利研究
26. 企业“限定性定价”策略竞争的动机与社会福利研究
27. 企业“技术竞赛”竞争的动机与社会福利研究
28. “专利”保护的社会福利研究
29. 企业“始销优惠（初次购买优惠）”竞争的动机与社会福利研究
30. 企业“折扣”竞争的动机与社会福利研究
31. 企业“返利”竞争的动机与社会福利研究
32. 企业“捆绑销售”竞争的动机与社会福利研究
33. 企业产品“兼容性”与“开放性”竞争的动机与社会福利研究
34. 企业“信息分享”的动机与社会福利研究
35. 企业“信息披露”的动机与社会福利研究
36. 平台的“二选一”行为的动机与社会福利研究
37. 平台竞争的市场均衡分析
38. 消费者偏好与企业的品牌竞争
39. 企业的直接销售与间接销售研究
40. 商业制度的演化研究
41. 商业治理---政策与思想
42. 平台（双边市场）的策略行为研究
43. 消费、储蓄与借贷行为研究
44. 上游企业与下游企业的纵向控制研究
45. 网络社会下的潮流演化研究
46. 产业结构的内生变化研究
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